Aktivitas

Nu Trend Bagian
Sido Muncul

u Trend, sebuah network mar
keting yang diluncurkan Juli
lalu, tampaknya tidak mau ke-

tinggalan kereta. Perusahaan ini terus
menggelar pelbagai acara dengan
menggandeng para leadernya. Misal,
saal menggelar acara di sebuah hotel
di kawasan Shp, Jakarta Barat. Hadir
dalam acara i1tu, Irwan Hidayar,
Presiden Direktur S51do Muncul, se-
buah perusahaan jamu terkemuka yang
tidak bisa dilepaskan dan Nu Trend In-
lernational. Maklumlah, Kepemilikan
Nu Trend, ndak lepas dan kepemilikan
Sido Muncul.

“Nu Trend merupakan grup Sido
Muncul yang memasarkan health food
yvang schagian besar diproduksi oleh
Sido Muncul,” tegas Irwan Hidayat,
yvang disambut tepukan tangan para
hadirin. Menuruinya, produk-produk
Nu Trend merupakan hasil dari pe-
nelitan-penchitian yang dilakukan Sido
Muncul, Khususnya tanaman-tanaman
berkhasiat.

Sayangnya, hasil penelitian itu,
tidak mungkin bisa dipublikasikan lewat
media massa, karena membutuhkan
dana yvang besar, Lagipula media me-
miliki keterbatasan, sehingga tidak
mungkin semua penchitian itu di-
jelaskan secara tuntas. “Karena itu,
kami memilih network marketing de-
ngan mendinkan Nu Trend, sehingga
hasilnya bisa efekuf dengan cara per-
sonal selling,” papar Irwan. Acaru-acara
seperti 1m, merupakan bagian dan pen-
jelasan tentang hasil penelitian ter-
sehut.

Irwan, vang menyertakan model
iklan jamu Tolak Angin, Anna Manana,
menyambut positif network marketing
vang dinlainya menumbuhkembangkan
kemandirian bagi para membernya,
sekaligus membantu pemerintah dalam
menyerap tenaga kega. “Nu Trend me-

rupakan partisipasi kami dalam men-
cetak entreprencur,” tegas lrwan, yang
mengikuti acara tersebut sampai se-
lesar.

Sementara itu, Mulyo Santose, yang
merupakan leader Nu Trend tampil
schagai pembicara dengan membedah
marketing plan. [a membeber pelbagai
penghargaan yang diperoleh setiap
member yang bergabung."Kita mem-
berikannya dengan cash. Pilihan ada
pada Anda semua,” jelasoyi. Mulyo ya-
kin, marketing plan yang dibuat mem-
berikan kemudahan, sepert tidak ada-
nya wtup poin pada distributor pemula
Baru pada peringkat tertentu diber-
lakukan tupo dengan proporsional.

“Dengan produk yang berkualitas,
apalagi hasil penelitian, kesuksesan
unggal menanti kita asalkan ada kema-

Sebwlim makan siang, Irvan Hidavat foto bersama dengan para peseria

uan,” jelas Mulyvo bersemangat. Usai
acara, para peserta menikman makan si-
ang yang disiapkan oleh perusahaan.s
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Ralat

Dalam rubrik Aktivitas Edisi lalu, Trend dari Nu Trend, ada
kesalahan penyebutan produk pada alinea ke-10 tertulis Roy

Butea seharusnya Roolbos Tea.

Demikian ralat ini kami sampaikan. '

Redaksi
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[rwan Hidayat

Network Marketing
etak tntrepreneur

Bagi Presiden Direktur Sido Muncul ini network mar-
keting memberikan nilai positif kepada masyarakat,
khususnya dalam menumbuhkembangkan semangat
entrepreneur. “Bisnis ini sangat positif, " tandasnya.

iprahnya di industri jamu tak perlu diragukan lagi
Maklumlah, di bawah kendalinya, Sido Muncul vang
semula industri kecil-kecilan berhasil melesat me-

Mngnasil -.'L'|'||k pasar jamu |u1-|11[nl|. Lihat H 1:‘l'1';|'ll".l..f1}.5 i
Ungaran, Semarang, Jawa Tengah, dibangun megah di atas tanah
seluas 29 hektar, lengkap dengan laboratorium canggih dan
Research and Development (R&D). Dari situlah, inovas

inovasi produk bermunculan, sepertiTolak Angin, Kuku

Bima Energi Drink, vitamin C 1000 dan sebagainya.

Bukan hanya itu saja. Perusahaan im pun
terbilang “berani” menggunakan model iklannya.
Khusus Tolak Angin yang merupakan produk
unggulan, model iklannya menggunakan

selebritis, pengusaha, sampai kepada paka
dan intelekinal. Sebut saja Rhenald Kasali,
Setiawan Djodi, Subronto Laras, meru
pakan sekian intelekwal negen im yang
mengusung “orang pintar minum Tolak
Angin”, Baru-baru ini saja, Mbah
Maridjan, juro kunci Gunung Merapi
yang tak mau mengungsi saat gunung
tersebut “batuk-batuk”, dijadikan
model 1klan lelaki pemberani Kuku
Bima Energi Drink
Ternyata, keberhasilan Irwan

Hidavat "menukangi™ Sido
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kami ingin Nu Trend menjadi peru-
sahaaan network marketing yang bagus
di Indonesia

Bagaimana Anda melihat minusnya
network marketing?

Anggapan soal bharga saja. Taps, 1u
pun bukan sesuatu masalah, karena
lazimnya network marketing selalu
menawarkan produk-produk yang spe-
sifik dan berkualitas. Makanya, harga-
nya tidak sama dengan di pasaran u-
mum. Lagipula, jika omset besar, pihak
perusahaan membagi keuntungan kepa-
da semua member juga. Tidak seperti
di toko-toko, supermarket, hypermar-
ket dan sebagainya. Mereka kan tidak
membagi keuntungan kepada pembeli.
Nah, kalau dilihat dari sisi itu, apalagi
mencetak kemandirian, ya harga bukan
menjadi masalah.

Karena harga, maka perusahaan
network marketing itu sevogianya
pabrikan dong?

Saya pikir tidak juga, tergantung
kepada pengelola perusahaan itu. Arti-
nya, gagasan apa yang mereka tawarkan
sehingga membuat network market-
img? Cuma, di mata member, peru-
sahaan macam itu, ya punya ketergan-
tungan kepada prinsipal (produsen).
Nah kebetulan, kami kan tidak. Sebab,
kami mampu membuat sendiri. Tapi,
kami pun tetap menerima produk-
produk dan Juar, asalkan spesifik dan

Irwan dan frnez, Divekiir No Trend

berkualitas, membenkan Keuntungan
kepada member,

Kalau begitu, Sido Muncul mem-
buat Nu Trend sebagai kepedulian
mencetak entrepreneur?

Tepatnya, 1ni merupakan partisipasi
kami dalam mencetak entreprencur,
ataupun penyerapan tenaga kerja. Se-
tidaknya, bisa mengurangi beban pe-
merintah, dan menjadi sarana bagi mas-
yarakat yang ingin meningkatkan
kesejahteraan. Saya pikir, peluang ini
relatif bagus, dan perlu ditangkap oleh
masyarakat,

Bagaimana Anda melihat per-
kembangan induostri network mar-

Keting saat ini?

Sava pikir relanf baik. Begitu pun
prospeknya juga sangat baik. Apalagi
bisnis ini bisa menjadi alternatif bagi
masyarakat meningkatkan penghasil-
an, sekaligus pengembangan diri untuk
entrepreneurship, di mana setiap net-
work marketing punya support svstem
untuk n':LI.J.LuL.m hal itu. Nah di Nu
Trend, support systemnya adalah Nu
Star. Pokoknya kami komitlah dengan
Nu Trend dalam rangka berpartisipasi
mencetak dan menumbuhkembangkan
semangal entreprencur masyarakalm

Selama 16 tahun
kKami melakukan
pelbagal penelitian,
seperti khasiat dan
manfaat tumbuh-
Karena

itu, kami memilih

tumbuhan,

distribusi lewat
network marketing.

sehingga hasil

penelitian bisa

dijelaskan
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